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Mediennutzung allgemein

~Welche Medien nutzen Sie?"
Angaben in %
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Mediennutzung - Frequenz

~Wie oft nutzen Sie folgende Medien?"
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Durchschnittliche Nutzungsdauer in Minuten

Montag bis Freitag

~Bitte schatzen Sie Ihre tdagliche Mediennutzungszeit in Minuten?"

236
231

Das internetfahige
Mobiltelefon und das Tablet PC
haben in Sachen

159
Nutzungsdauer die klassischen
Printmedien liberholt!
110
70
28

Internet TV Tagezeitungen Zeitschriften Internetfdhiges Tablet PC

Mobiltelef:
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Durchschnittliche Nutzungsdauer in Minuten

Samstag/Sonntag

~Bitte schatzen Sie Ihre tdagliche Mediennutzungszeit in Minuten?"

276

Die Mediennutzung ist am
Wochenende insgesamt hoher
und das Internet ist das meist

genutzte Medium!

123

82

Internet Tagezeitungen Zeitschriften Internetfdhiges Tablet PC
o ma ' Mobiltglefon
e R
delf_r[:sghe, ‘eitung 7 5 z?*
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Mediennutzung im Tagesverlauf

~Wenn Sie an einen normalen Tag denken, wann nutzen Sie folgende Medienangebote?"
Angaben in %

Internet

Tageszeitung Zeitschriften

Radio

Tablet PC

/'\79,6

[\
\

Internetfdhiges Mobiltelefon

4,1
6 bis 9 Uhr 9 bis 13 Uhr 13 bis 17 Uhr 17 bis 20 Uhr 20 bis 23 Uhr 23 bis 01 Uhr 01 bis 06 Uhr
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Nutzungsmotive der Medien

~Es gibt sicherlich viele Griinde, warum man bestimmte Medienangebote nutzt. Fiir welches Medium trifft ein
Nutzungsmotiv fiir Sie am ehesten zu?"
Angaben in %

um auf dem Laufenden zu bleiben 754

macht SpaB

33,4

um mich zu entspannen

um mich abzulenken

um Niitzliches fiir den Alltag zu erfahren

aus Gewohnheit

1 =TV
um mitreden zu kénnen %,14

m Internet

r

E Tageszeitungen
aus Langeweile u Zeitschriften
=~ Radio

um DenkanstoBe zu bekommen “ Tablet PC
= internetfdahiges Mobiltelefon

um mich nicht allein zu fiihlen
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Nutzungsmotive der Medien - Ubersicht

Entspannung

Gewohnheit

Ideenfindung
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Veranderung der Nutzung von Informationsquellen

~Nutzen Sie heute Informationsquellen, die Sie vor fiinf Jahren noch nicht genutzt haben?"
Angaben in %

&\ ‘ Internet 52,7

s — R ]

s Zung M Tagezeitungen

S /o Der Inier

ﬁ’vﬁ%’jg Zeitschriften
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Mediennutzung - Sonstige Medien: Kino

~Wann waren Sie zum letzten Mal im Kino?"
Angaben in %

war noch
nie im
Kino; 1,2
! innerhalb
langer der
her; 25,3 Ietz_t_en
zwolf

Monate
61,2

vor ein
bis zwei

Jahren;
12,4

~Wie oft gehen Sie im Allgemeinen ins Kino?"
Angaben in %

2 malin . 2 bis 3
der 1 mal in mal im
Woche der Monat;
oder 6fter Woche; 8,2
0,9 1,2

seltener;
28,8

1 mal alle

Monate;
40
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Mediennutzung - Sonstige Medien: Bucher

~Wann haben Sie zuletzt privat zu Ihrer
Unterhaltung in einem Buch geblittert oder
~Lesen Sie zu Ihrer Unterhaltung Biicher?" gelesen?"

Angaben in % Angaben in %

innerhalb
. der
Nein; 27,4 letzten 14
Tage
vor zwei 71,7
bis vier
Wochen

15,3
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Werbekontakte — klassische Medien

~Bitte sagen Sie mir, wie oft Sie in den letzten sechs Monaten auf jeweilige Werbemdoglichkeit aufmerksam wurden?"
Klassische Medien - Angaben in %

. TV-Werbung 16,7

46,3

11,8

46,0

e
demscnelehung\%
rﬁi"m Ber Inier

mhaufig mgelegentlich r©selten mnie

74,5
Werbung auf dem
Mobiltelefon 70,3
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Werbekontakte — Ambient-Medien

~Bitte sagen Sie mir, wie oft Sie in den letzten sechs Monaten auf jeweilige Werbemdoglichkeit aufmerksam wurden?"
Ambientmedien - Angaben in %

Prospekte und Handzettel

Plakatwerbung - a3t

9 =s - "
Werbung in Anzeigenblittern -3%3,5'1 "haufig = gelegentlich
e nen |
Bahnen ?}1
Vertellung von Warenproben | . 5
Gratis-Postkarten mit “ Ii i
Werbemotiven 51,2
Werbe-SMS/MMS auf Handies “ 28 670

Seite 13 Karin Rothstock TOMORROW
FOCUS MEDIA ( )

Quelle: Marktforschung ,The Digital Day", TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021



Mediennutzung Internet
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Internetnutzung - Dauer

~Seit wann nutzen Sie das Internet?"
Angaben in %

Internetlpioniere
[ 1995 | 1999 2002 2005 2008 2010 >
25,9
22,2
19,3
3,9
. 1’4
weiB nicht ldnger als zwdIN 9 bis 11 Jahre 6 bis 8 Jahre 3 bis 5 Jahre 1 bis 2 Jahre bis zu einem

Jahre Jahr
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Internetnutzung privat vs. beruflich

~Nutzen Sie zumindest gelegentlich im privaten oder beruflichen Rahmen das Internet?"
Angaben in %

private Nutzung 96,5
berufliche Nutzung 54,6
Internetnutzung in der Ausbildung
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Themeninteressen im Internet

~Im Internet gibt es die Mdglichkeit sich fiir viele Themen und Bereiche zu interessieren. Wie stark interessieren Sie sich
im Allgemeinen fiir diese Themen?"
Internet - Angaben in %, Top Boxes <sehr interessiert bzw. interessiert>

Informationsrecherche IS 67,3
Internetbanking I 47,1
Nachrichten I 44,2
Musik horen, Filme ansehen NN 38,6
Internet-Shopping NN 36,3

Fahrplan/Fahrplanauskunft
Zeitung lesen im Internet
Sport

Lokales

Radio horen im Internet
Jobsuche

Internet-Spiele

Telefonieren liber das Internet
Fernsehen im Internet

Kontaktborsen

I 53,7
I 53,4
I 31,3
I 29,2
I 28,0
I 25,4
I 24,7
I 21,6
I 18,0

I 12,6
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Paralleinutzung Internet

~Wenn Sie an einen normalen Tag denken, wann nutzen
Sie folgende Medienangebote?"
Internet - Angaben in % Nutzungspeak der
Internetnutzung zwischen
13 und 23 Uhr,

Hauptnutzungszeit in der Pre-
\ Prime und Prime-Time!
Sagen Sie mir bitte anhand dieser Liste, bei

Nutzungspeak: welchen Anldssen sie im Internet surfen?"
10 Stunden Angaben in %

beim Musik horen _ 46,0
beim Fernsehen _ 34,8
beim Radiohéren _ 33,6
bei anderen Gelegenheiten _ 24,7
beim Telefonieren _ 23,7

)

™

beim Zeitung lesen . 4,9

6 bis 9 Uhr 9 bis 13 13 bis17 17 bis 20 20 bis23 23 bis01 01 bis 06

uhr uhr uhr uhr uhr uhr beim Zeitschriftenlesen . 4,4

Ich mache beim Internet surfen nichts _ 322
nebenher ’
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Mediennutzung Tablet PC
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Nutzungsorte Tablet-PCs

~Wo nutzen Sie Ihr Tablet PC?"
Angaben in %

zu Hause 57,7
unterwegs 32,4
am Arbeitsplatz 9,9
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Nutzung beruflich/privat Tablet-PCs

~Nutzen Sie Ihr Tablet PC iiberwiegend beruflich oder privat?™
Angaben in %

iiberwiegend privat 48,6

sowohl beruflich als auch privat 25,2
ausschlieBlich privat 20,8
iiberwiegend beruflich . 3,6
ausschlieBlich beruflich I 1,8
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Nutzung Tablet PCs

~Wie oft nutzen Sie folgende Anwendungen auf Ihrem iPad?"
Zeitschriften - Angaben in %

Internet/Websites 19,8 68,5

46,8
Fotos ansehen 34,2 !

Musik horen

Lesen von
Tageszeitungen/Nachrichten

Kontaktlisten, Adressen
Kalender
Filme ansehen

Spiele

Lesen von
Zeitschriften/Magazinen

.. mhiufig m®selten mnie

Lesen von Biichern

55,0
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Paralleinutzung Tablet PC

~Wenn Sie an einen normalen Tag denken, wann nutzen
Sie folgende Medienangebote?"
Tablet PC - Angaben in %

Nutzungspeak der Tablet-PCs:
parallel zur TV-Prime-Time
zwischen 17 und 23 Uhr!

Nutzungspeak: L . . .
Sagen Sie mir bitte anhand dieser Liste, bei

welchen Anlassen sie Fernsehen?"
Angaben in %

beim wusik héren NN o5

beim rersenen N =33

beim radionsren N 29,7
\ beim Telefonieren _ 24,3

1,8
beim Zeitung lesen _ 15,3
beim Zeitschriftenlesen - 11,7
Ich mache bei der Nutzung des Tablet PC _ 29 7
nichts nebenher ’

6 Stunden

- ) - ——-—

12,6

‘?

6 bis 9 Uhr 9 bis 13 13 bis 17 17 bis 20 20 bis 23 23 bis 01 01 bis 06
Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr
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Tagesverlauf der Focus Online iPad App

Abrufe der Focus Online iPad App im Tagesverlauf

Starker Anstieg zur
Couchtime

Starker Anstieg zur
Morning Time bzw.
Drive Time

Leichter Anstieg
zur Lunchtime

01 2 3 45 6 7 8 91011121314 151617 18 19 20 21 22 23

Mit 3.056 Abrufen wird um
21 Uhr der Nutzungsgipfel
erreicht

Die geringste Anzahl an
Abrufen wird um 3 Uhr mit
167 Abrufen erreicht.

Insgesamt lasst sich erkennen,
dass Focus Online auf dem
iPad vor allem in den
Abendstunden genutzt wird.

Aber auch morgens und
mittags lassen sich
Abrufspitzen erkennen.
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Entwicklung Focus Online iPhone App und Focus

Online iPad App nach Wochentagen

Abrufe der Focus Online App (Index (@-Wochentag=100)

-B-iPhone -#-iPad
¢ Unter der Woche spielt die

Nutzung des iPhones cine
groBere Rolle als die iPad-
Nutzung.

* ¢ Bei der iPad-Nutzung zeigen
sich deutliche Peaks am
Wochenende.

e Das iPad wird am Samstag
und am Sonntag im
Vergleich zum Rest der

Woche
iiberdurchschnittlich
genutzt.
Mo Di Mi Do Fr Sa So
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Internetfahige Mobiltelefone
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Tagliche Nutzungsdauer des mobilen Internets

Wie viele Minuten pro Tag nutzen Sie das mobile Internet mit Ihrem
Mobiltelefon bzw. Smartphone?
Nutzungsdauer in Minuten; Anteil in %

Uber 80 Prozent der
50,9 Befragten nutzen das e Die Halfte der Befragten
mobile Internet tiglich nutzt das mobile Internet
bis zu einer Stunde! mindestens 20 Minuten
taglich.

e Der Anteil der Nutzung bis 60
Minuten macht insgesamt
81,7 Prozent aus.

e 13 Prozent der Befragten sind
Power-Nutzer mit einer
taglichen Nutzungsdauer
von iiber 100 Minuten.

0-20 21-40 41-60 61-80 81-10 101-200 200+
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Nutzung internetfahige Mobiltelefone

~An welchen Orten nutzen Sie das mobile Internet?"
Zeitschriften - Angaben in %

59,6
unterwegs
40,7
zu Hause
msehr haufig/haufig
= manchmal
am Arbeitsplatz m selten/sehr selten
Hnie
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Parallelnutzung internetfahiges Mobiltelefon

~Wenn Sie an einen normalen Tag denken, wann nutzen
Sie folgende Medienangebote?"
TV - Angaben in %

Nutzungspeak der mobilen
Nutzungspeak: Internetnutzung zur Drive-Time!

Leichter Anstieg in der Abend-
el Drive-Time vor 20 Uhr!

1
1
1
1
1
i
1
1
: 2,1
1

1
6 bis 9'"Uhr 9 bis 13 13 bis 17 "17 bis 20 20 bis 23 23 bis 01 01 bis 06
Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr
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Tagesverlauf der Focus Online iPhone App

Abrufe der Focus Online App mit dem iPhone im Tagesverlauf

Starker Anstieg zur
Lunchtime

Starker Anstieg zur

\ bedtime

Starker Anstieg zur
Drive Time

01 2 3 45 6 7 8 91011121314 151617 18 19 20 21 22 23

Mit 23.223 Abrufen wird um
22 Uhr der Nutzungsgipfel
erreicht

Die geringste Anzahl an
Abrufen wird um 3 Uhr mit
1.474 Abrufen erreicht.

Insgesamt lasst sich erkennen,
dass die Focus Online App
vor allem in den
Abendstunden genutzt wird.

Aber auch morgens und
mittags lassen sich
Abrufspitzen erkennen.

Bei diesem Tagesverlauf lasst
sich vermuten, dass die Focus
Online App hauptsachlich
von Berufstatigen genutzt
wird.
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Mediennutzung TV
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Mediennutzung TV im Tagesverlauf und nach

Wochentagen

~Es geht nun um die Nutzung des Fernsehens. Denken Sie doch bitte mal an die sechs Wochentage Montag bis
Samstag. An wie vielen von diesen sechs Wochentagen haben Sie in der letzten Zeit ferngeschaut?"
Angaben in %

Montag Dienstag e Mittwoch Donnerstag Freitag Samstag Sonntag

Late-Night-Schiene an den
Wochenenden!
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Themeninteressen im TV

~Wenn Sie einmal an das Fernsehprogramm denken: wie stark interessieren Sie sich fiir folgende Sendungen?"
TV - Angaben in %, Top Boxes <sehr interessiert bzw. interessiert>

Nachrichten NG, 56,0
spieffilme I O,
I entationen T " I <s,S
Dokumentationen !
Krimiserien und Krimifilme NG 355
irtochan I 5
Magazine/Wirtschaftsmagazine !
sport NG 50
Quiz- und Unterhaltungsshows G 17,4
Familienserien GG 17,1
Doku-Soaps I 15,0
Erotikfilme/Erotikserien |G 12,4
Talk-Shows [ 12,3

Kinder- und Jugendsendungen [ 11,0
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Parallelnutzung TV

~Wenn Sie an einen normalen Tag denken, wann nutzen
Sie folgende Medienangebote?"
TV - Angaben in %

Nutzungspeak:

3 Stunden

~—
——

Nutzungspeak der TV-Nutzung
zwischen
20 und 20 Uhr, deutlicher Anstieg
in der Pre-Prime-Time!

Sagen Sie mir bitte anhand dieser Liste, bei
welchen Anldssen sie Fernsehen?"
Angaben in %

bei der Nutzung des Internets 29,7

bei anderen Gelegenheiten 24,1

beim Telefonieren 21,6

-s 3

. . ]

beim Computer-Spielen 14,6 < Qg
I - z5SSw o
- =
HIg3e2s
beim Zeitschriftenlesen - 12,6 30 E a5 8' or

Qft3aQ(p

Q o 0

4,1 == =5

! beim Zeitung lesen - 10,5
6 bis 9 Uhr 9 bis 13 13 bis 17 17 bis 20 20 bis23 23 bis01 01 bis 06
Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr
Ich mache beim Fernsehen nichts _ 42,7
nebenher ’
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Mediennutzung Radio
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Parallelnutzung Radio

~Wenn Sie an einen normalen Tag denken, wann nutzen
Sie folgende Medienangebote?"
Radio - Angaben in %

Nutzungspeak der Radio-Nutzung
in den Morgenstunden zur Drive-
Time, leichter Peak in der Abend-
Drive-Time!

Sagen Sie mir bitte anhand dieser Liste, bei
welchen Anladssen sie Fernsehen?"
Nutzungspeak: Angaben in %
4 Stunden
beim Autofahren [N 76,8
bei der Hausarbeit | 1,4
bei anderen Gelegenheiten _ 43,3
I
: bei der Nutzung des Internets _ 41,3
i
: beim Zeitung lesen _ 32,9
: 8,8
I 4 beim Zeitschriftenlesen _ 29,6
! beim Telefonieren [ 18,5

6 bis 9 Uhr 9 bis 13 13 bis 17 17 bis 20 20 bis 23 23 bis 01 01 bis 06
Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr beim c°mputer-Spie|en - 16,0

jwnipap
-1I9quagaN

sayosisse|)y
s|e oipey

Ich mache beim Radio héren nichts . 38
nebenher ’
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Mediennutzung Zeitschriften
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Interesse an Zeitschriften

~Wenn Sie einmal an Zeitschriften denken, wie stark interessieren Sie sich dann im Allgemeinen fiir folgende Themen?"
Zeitschriften - Angaben in %, Top Boxes <sehr interessiert bzw. interessiert>

@ Genuss, Lifestyle I -: o

Urlaub und Reisen [ -1+
. Politisches Geschehen |G 150

il

sonstiges [N © 3
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Umgang mit Zeitschriften

~Wie gehen Sie in IThrem Alltag mit Zeitschriften um?"
Angaben in %

mregelmaBig mgelegentlich = selten mnie

46,5

32,1

4,3

Zeitschriften kaufe ich selbst Zeitschriften gebe ich an Zeitschriften tausche ich mit Meine Zeitschriften sammle
andere weiter, nachdem ich anderen ich
sie gelesen habe
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e Nutzungsorte Zeitschriftennutzung

7

~Bei welchen Gelegenheiten blidttern oder lesen Sie in Zeitschriften?"
Zeitschriften - Angaben in %

EregelmaBig mgelegentlich mselten mnie

1,5
L-ULG zu Hause im Wohnzimmer 13,7 Ig !

53 !
357
o, 21,7

w im Wartezimmer
9 isenyi 35,8
. auf Reisen/im Urlaub 4

1,3
18,6

* beim Frisor

é zu Hause im Bett
—_

U g am Arbeitsplatz

23,9
36,2

34,8

49,4

i 7| e
% in Verkehrsmitteln
m im Café/Restaurant

44,3

‘. & bei Verwandten/Freunden
-

47,9
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L\

~Haben Sie in Ihrem Haus eine oder
mehrere Zeitschriften abonniert?"
Zeitschriften - Angaben in %

Abonnement von Zeitschriften

ja, eine
Zeitschrift
24,9

nein, keine
Zeitschrift
abonniert

42,7

ja, zwei
eitschriften
18,1

ja, drei
Zeitschriften
8,6

1z Abonnement von Zeitschriften im Haushalt und Interesse an

neuen Zeitschriften

Knapp 60 pr

Befragten hap
eine Zeitsch

O0zent der
€N mindesteng
ift abonniert

~Wie interessiert sind Sie an neuen

Zeitschriften?"
Zeitschriften - Angaben in %

Interesse an neuen Zeitschriften

sehr interessiert . 6,2

iiberhaupt nicht interessiert - 13,9

keine Angabe - 8,9

Kein ausgeprj

gtes
an neuen z Interesse

eitschriften 1
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Parallelnutzung Zeitschriften

~Wenn Sie an einen normalen Tag denken, wann nutzen
Sie folgende Medienangebote?"
Zeitschriften - Angaben in %

Nutzungs
; . Peak der
Zeitsc r:ffennutz“ng zwisch
Hauptnee> Und 20 Uhr n
nutzy i . . L. . . .
Pri;%s_?,-e-'t in der Pre- Sagen Sie mir bitte anhand dieser Liste, bei
Ime! welchen Anlidssen sie Zeitschriften lesen?"

Angaben in %

— beim Musik héren [ :s.6
beim Radiohsren [ NNINEGNN 2s.:

bei anderen Gelegenheiten _ 28,1
beim Fernsehen _ 23,4

wdhrend der Internetnutzung - 7,1

beim Telefonieren . 4,5

6 bis 9 Uhr 9 bis 13 13 bis 17 17 bis 20 20 bis 23 23 bis 01 01 bis 06 B B
Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr beim Computerspielen I 2,0

Ich mache beim Zeitschriften lesen _ 43,0
nichts nebenher ’
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Mediennutzung Zeitungen
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Nutzung Tageszeitungen

~Welche Zeitungen nutzen Sie?"
Angaben in %

60,4 EregelmdaBig =selten ®mnie

55,3

50,7

36,7

uiiberregionale regionale Tageszeitungen Kaufzeitungen wie z.B. Bild Wochenzeitungen wie z.B.
Tageszeitungen wie z.B. SZ wie z.B. Miinchner Merkur oder Express Die Zeit
oder FAZ oder Hamburger Abendblatt
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Abonnement von Zeitschriften im Haushalt und Interesse

an neuen Zeitungen

~Haben Sie in Ihrem Haus eine oder mehrere Tageszeitungen abonniert?"
Angaben in %

Abonnement von Zeitschriften

nein, keine
Zeitung
abonniert 35,7

ja, eine
Zeitung 51,3

65 Prozent der
aben mindeg
Zeitung abo

Befragten
tens eine
Nniert!

~

ja, drei
Zeitungen 1,8 ja, zwei
Zeitungen
10,0
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Nutzungsorte Zeitungsnutzung

~Bei welchen Gelegenheiten bldttern oder lesen Sie Zeitungen?™
Angaben in %

B regelmdBig m®gelegentlich mselten mnie

24,2 53,1

| t% zu Hause im Wohnzimmer

= “; &k am Arbeitsplatz
8,8

9 auf Reisen/im Urlaub
30,8

39,7

@ in Verkehrsmitteln

10,1"°

5

50,4

47,7

,q is beim Frisor

54,6

zu Hause im Bett

s
.

67

“ im Café/Restaurant

48,6
g‘, h bei Verwandten/Freunden
% 58,8
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Umgang mit Zeitungen

~Wie gehen Sie in Ihrem Alltag mit der Tageszeitung um?"
Angaben in %

EregelmaBig mgelegentlich ®selten ®nie 84,7

69,6

50,0

38,1

9,0
3,3 2,9
Ich kaufe selbst Die Tageszeitung gebe ich anIch tausche die Tageszeitung Ich sammle meine
Tageszeitungen andere weiter, nachdem ich mit anderen Tageszeitungen
sie gelesen habe
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Parallelnutzung Zeitungen

~Wenn Sie an einen normalen Tag denken, wann nutzen
Sie folgende Medienangebote?"
Zeitungen - Angaben in %

/‘ag Nutzungspeak der

06 und 13 Uhn :l;utzung Zwischen
den Morgenstu'nde:-:ptm-'tz""QSzeit in Sagen Sie mir bitte anhand dieser Liste, bei
09 .- Vischen 06 ung welchen Anlissen sie Zeitungen lesen?"
54,7 —_— Angaben in %
beim Radiohéren _ 27,6
Nutzungspeak: bei anderen Gelegenheiten _ 24,9

3 Stunden

beim Musik héren _ 23,2
beim Fernsehen _ 14,8

wiahrend der Internetnutzung . 4,3

10,8

beim Telefonieren . 2,9
5,9

\,_8—_ 07 beim Computerspielen I 0,6

14

6 bis 9 Uhr 9 bis 13 13 bis17 17 bis 20 20 bis23 23 bis01 01 bis 06

Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Ich mache beim Zeitschriften lesen _ 493
nichts nebenher ’
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Summary: Der mediale Tag wird digital!
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Der mediale Tag wird zunehmend digital!

B
deutscne Zeiung Q.

lﬁi?m I\”Jm‘:

4

fig | .
&=
~~~ %  6-8Uhr 8-9 Uhr . 9-13 Uhr G 13-14 Uhr
~MORNING TIME" ~DRIVE TIME" ~ ,WORK TIME" ~LUNCH TIME"
Zeitung lesen, Zeitung auf Radio horen, Mobile Internetnutzung Mobile Internetnutzung
dem iPad Internetnutzung

/4

@ 14-18 Uhr W 18-19 Uhr 19-20 Uhr l 20-01 Uhr
~WORK TIME" ~DRIVE TIME" ~DINNER TIME" ~EVENING TIME™
Internetnutzung Radio horen, Mobile Fernsehen,
Internetnutzung Internetnutzung
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Parallelnutzung und Intensitat der Mediennutzung

Niedriger Parallelnutzungsgrad

/

e
deursche Zeitung S

S/ Do

Extensive Mediennutzung Intensive Mediennutzung

Hoher Parallelnutzungsgrad
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ZAHLEN, DATEN, FAKTEN zum digitalen Tag

(" ) ( Das Internet wird sehr )
Zwischen 9 und 20 Uhr ist intensiv genutzt! Der
das Internet das meist Nutzungsanteil ,mehrmals
genutzte Medium! taglich™ ist im
Medienvergleich am 4 ™\
. "
\. J \. ROchsten! J Die ,,Hauptnutzungsmotive"

im Internet sind:
Information, Spaf3 und
Service!

\. J

( Die Mediennutzung ist am ) & ‘ i

Wochenende insgesamt
hoher und das Internet ist

- @“
das meist genutzte BT Yo, ~
Medium! deursche Zeitung E
\- J !rﬁ’“m Ber Snii

Digitale Medien werden )
sehr intensiv genutzt - der
Parallelnutzungsgrad
anderer Medien ist
verhaltnismaBig gering!

(- Werbung im Internet wird )

wahrgenommen und ist (" Das internetfihige ) \_ J
schon auf einem Niveau mit Mobiltelefon und das Tablet
der Wahrnehmung von TV- PC entwickeln sich in

Werbung! punkto Nutzungsdauer sehr
\_ Y, positiv!
\_ )
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I Anhang
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Soziodemographie

Parameter Soziodemographie
Geschlecht
MENNNCN e e 708 e
weiblich 29,2
Alter
DISISJANIE | oo A 139 e
200IS29J3NME e e 22,6 ...
300iS390aNre e e 153 o
A0DISASIANre e e 209 e
S0DISSSIANIE e e 16,5 e
60 Jahre+ 10,9
HHNMNE
bis L500€ e 19,4
L500€bis3.000¢ e 30,4
3000 e 2L i,
keine Anga be 29,0
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Vielen Dank!
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