
The Digital Day – Mediennutzung 2011 



Mediennutzung allgemein 

Seite 2 Karin Rothstock 

96,2 

83,5 

67,1 

53,7 

43,0 

24,0 

5,5 

Internet

TV

Radio

Tagezeitungen

Zeitschriften

Internetfähiges Mobiltelefon

Tablet PC

Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„Welche Medien nutzen Sie?“ 
Angaben in %  



Mediennutzung - Frequenz 
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Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„Wie oft nutzen Sie folgende Medien?“ 
Angaben in %  



Durchschnittliche Nutzungsdauer in Minuten  
Montag bis Freitag 
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Internet TV Radio Tagezeitungen Zeitschriften Internetfähiges
Mobiltelefon
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Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

Das internetfähige 
Mobiltelefon und das Tablet PC 

haben in Sachen 
Nutzungsdauer die klassischen 

Printmedien überholt! 

„Bitte schätzen Sie Ihre tägliche Mediennutzungszeit in Minuten?“ 



Durchschnittliche Nutzungsdauer in Minuten  
Samstag/Sonntag 
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Internet TV Radio Tagezeitungen Zeitschriften Internetfähiges
Mobiltelefon

Tablet PC

Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

Die Mediennutzung ist am 
Wochenende insgesamt höher 
und das Internet ist das meist 

genutzte Medium! 

„Bitte schätzen Sie Ihre tägliche Mediennutzungszeit in Minuten?“ 
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Mediennutzung im Tagesverlauf 

„Wenn Sie an einen normalen Tag denken, wann nutzen Sie folgende Medienangebote?“ 
Angaben in %  
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Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 



Nutzungsmotive der Medien 
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Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„Es gibt sicherlich viele Gründe, warum man bestimmte Medienangebote nutzt. Für welches Medium trifft ein 
Nutzungsmotiv für Sie am ehesten zu?“ 

Angaben in %  



Nutzungsmotive der Medien - Übersicht 
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Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 



Veränderung der Nutzung von Informationsquellen 
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Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„Nutzen Sie heute Informationsquellen, die Sie vor fünf Jahren noch nicht genutzt haben?“ 
Angaben in %  



Mediennutzung – Sonstige Medien: Kino 
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Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„Wann waren Sie zum letzten Mal im Kino?“ 
Angaben in %  

innerhalb 
der 

letzten 
zwölf 

Monate 
61,2 

vor ein 
bis zwei 
Jahren; 

12,4 

länger 
her; 25,3 

war noch 
nie im 

Kino; 1,2 

2 mal in 
der 

Woche 
oder öfter 

0,9 

1 mal in 
der 

Woche; 
1,2 

2 bis 3 
mal im 
Monat; 

8,2 

1 mal im 
Monat; 

20,9 

1 mal alle 
drei 

Monate; 
40 

seltener; 
28,8 

„Wie oft gehen Sie im Allgemeinen ins Kino?“ 
Angaben in %  



Mediennutzung – Sonstige Medien: Bücher 
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Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„Lesen Sie zu Ihrer Unterhaltung Bücher?“ 
Angaben in %  

Ja 
72,6 

Nein; 27,4 

innerhalb 
der 

letzten 14 
Tage 
71,7 vor zwei 

bis vier 
Wochen 

15,3 

länger her 
13,0 

„Wann haben Sie zuletzt privat zu Ihrer 
Unterhaltung in einem Buch geblättert oder 

gelesen?“ 
Angaben in %  



Werbekontakte – klassische Medien 
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Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„Bitte sagen Sie mir, wie oft Sie in den letzten sechs Monaten auf jeweilige Werbemöglichkeit aufmerksam wurden?“ 
Klassische Medien - Angaben in %  



Werbekontakte – Ambient-Medien 
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Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„Bitte sagen Sie mir, wie oft Sie in den letzten sechs Monaten auf jeweilige Werbemöglichkeit aufmerksam wurden?“ 
Ambientmedien - Angaben in %  



Mediennutzung Internet 
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Internetnutzung – Dauer 
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1,4 

3,9 

19,3 

22,2 

24,7 

25,9 

2,7 

bis zu einem
Jahr

1 bis 2 Jahre3 bis 5 Jahre6 bis 8 Jahre9 bis 11 Jahrelänger als zwölf
Jahre

weiß nicht

Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

2010 2008 2005 2002 1999 1995 

Internetpioniere 

„Seit wann nutzen Sie das Internet?“ 
Angaben in % 



Internetnutzung privat vs. beruflich 
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96,5 

54,6 

17,7 

private Nutzung

berufliche Nutzung

Internetnutzung in der Ausbildung

Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„Nutzen Sie zumindest gelegentlich im privaten oder beruflichen Rahmen das Internet?“ 
Angaben in % 

http://www.google.de/imgres?imgurl=http://img3.imagebanana.com/img/3nyd0fir/51.bmp.png&imgrefurl=http://www.boerse.bz/boerse/dokumente/magazine-und-zeitschriften/194636-kicker-magazin-nr-51-2009-a.html&usg=__tbsTjlRhOExfDpiEeQJcZwqg2ug=&h=709&w=535&sz=288&hl=de&start=1&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=h6Iw16WXFvwFHM:&tbnh=140&tbnw=106&prev=/images?q=kicker+zeitschrift&um=1&hl=de&rlz=1R2IRFC_deDE386&tbs=isch:1
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://img3.imagebanana.com/img/3nyd0fir/51.bmp.png&imgrefurl=http://www.boerse.bz/boerse/dokumente/magazine-und-zeitschriften/194636-kicker-magazin-nr-51-2009-a.html&usg=__tbsTjlRhOExfDpiEeQJcZwqg2ug=&h=709&w=535&sz=288&hl=de&start=1&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=h6Iw16WXFvwFHM:&tbnh=140&tbnw=106&prev=/images?q=kicker+zeitschrift&um=1&hl=de&rlz=1R2IRFC_deDE386&tbs=isch:1


Themeninteressen im Internet 
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67,3 

47,1 

44,2 

38,6 

36,3 

33,7 

33,4 

31,3 

29,2 

28,0 

25,4 

24,7 

21,6 

18,0 

12,6 

Informationsrecherche

Internetbanking

Nachrichten

Musik hören, Filme ansehen

Internet-Shopping

Fahrplan/Fahrplanauskunft

Zeitung lesen im Internet

Sport

Lokales

Radio hören im Internet

Jobsuche

Internet-Spiele

Telefonieren über das Internet

Fernsehen im Internet

Kontaktbörsen

Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„Im Internet gibt es die Möglichkeit sich für viele Themen und Bereiche zu interessieren. Wie stark interessieren Sie sich 
im Allgemeinen für diese Themen?“ 

Internet - Angaben in %, Top Boxes <sehr interessiert bzw. interessiert>  

http://www.google.de/imgres?imgurl=http://img3.imagebanana.com/img/3nyd0fir/51.bmp.png&imgrefurl=http://www.boerse.bz/boerse/dokumente/magazine-und-zeitschriften/194636-kicker-magazin-nr-51-2009-a.html&usg=__tbsTjlRhOExfDpiEeQJcZwqg2ug=&h=709&w=535&sz=288&hl=de&start=1&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=h6Iw16WXFvwFHM:&tbnh=140&tbnw=106&prev=/images?q=kicker+zeitschrift&um=1&hl=de&rlz=1R2IRFC_deDE386&tbs=isch:1
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://img3.imagebanana.com/img/3nyd0fir/51.bmp.png&imgrefurl=http://www.boerse.bz/boerse/dokumente/magazine-und-zeitschriften/194636-kicker-magazin-nr-51-2009-a.html&usg=__tbsTjlRhOExfDpiEeQJcZwqg2ug=&h=709&w=535&sz=288&hl=de&start=1&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=h6Iw16WXFvwFHM:&tbnh=140&tbnw=106&prev=/images?q=kicker+zeitschrift&um=1&hl=de&rlz=1R2IRFC_deDE386&tbs=isch:1
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Parallelnutzung Internet 

13,4 

19,5 

26,2 

35,7 34,0 

14,6 

4,9 

6 bis 9 Uhr 9 bis 13

Uhr

13 bis 17

Uhr

17 bis 20

Uhr

20 bis 23

Uhr

23 bis 01

Uhr

01 bis 06
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Karin Rothstock 

Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„Wenn Sie an einen normalen Tag denken, wann nutzen 
Sie folgende Medienangebote?“ 

Internet - Angaben in %  

46,0 

34,8 

33,6 

24,7 

23,7 

4,9 

4,4 

32,2 

beim Musik hören

beim Fernsehen

beim Radiohören

bei anderen Gelegenheiten

beim Telefonieren

beim Zeitung lesen

beim Zeitschriftenlesen

Ich mache beim Internet surfen nichts

nebenher

Sagen Sie mir bitte anhand dieser Liste, bei 
welchen Anlässen sie im Internet surfen?“ 

Angaben in %  

Nutzungspeak der 
Internetnutzung zwischen 

13 und 23 Uhr, 
Hauptnutzungszeit in der Pre-

Prime und Prime-Time! 

Nutzungspeak: 
10 Stunden 



Mediennutzung Tablet PC 
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Nutzungsorte Tablet-PCs 

Seite 20 Karin Rothstock 

57,7 

32,4 

9,9 

zu Hause

unterwegs

am Arbeitsplatz

Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„Wo nutzen Sie Ihr Tablet PC?“ 
Angaben in % 

http://www.google.de/imgres?imgurl=http://img3.imagebanana.com/img/3nyd0fir/51.bmp.png&imgrefurl=http://www.boerse.bz/boerse/dokumente/magazine-und-zeitschriften/194636-kicker-magazin-nr-51-2009-a.html&usg=__tbsTjlRhOExfDpiEeQJcZwqg2ug=&h=709&w=535&sz=288&hl=de&start=1&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=h6Iw16WXFvwFHM:&tbnh=140&tbnw=106&prev=/images?q=kicker+zeitschrift&um=1&hl=de&rlz=1R2IRFC_deDE386&tbs=isch:1
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://img3.imagebanana.com/img/3nyd0fir/51.bmp.png&imgrefurl=http://www.boerse.bz/boerse/dokumente/magazine-und-zeitschriften/194636-kicker-magazin-nr-51-2009-a.html&usg=__tbsTjlRhOExfDpiEeQJcZwqg2ug=&h=709&w=535&sz=288&hl=de&start=1&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=h6Iw16WXFvwFHM:&tbnh=140&tbnw=106&prev=/images?q=kicker+zeitschrift&um=1&hl=de&rlz=1R2IRFC_deDE386&tbs=isch:1


Nutzung beruflich/privat Tablet-PCs 
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48,6 

25,2 

20,8 

3,6 

1,8 

überwiegend privat

sowohl beruflich als auch privat

ausschließlich privat

überwiegend beruflich

ausschließlich beruflich

Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„Nutzen Sie Ihr Tablet PC überwiegend beruflich oder privat?“ 
Angaben in % 

http://www.google.de/imgres?imgurl=http://img3.imagebanana.com/img/3nyd0fir/51.bmp.png&imgrefurl=http://www.boerse.bz/boerse/dokumente/magazine-und-zeitschriften/194636-kicker-magazin-nr-51-2009-a.html&usg=__tbsTjlRhOExfDpiEeQJcZwqg2ug=&h=709&w=535&sz=288&hl=de&start=1&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=h6Iw16WXFvwFHM:&tbnh=140&tbnw=106&prev=/images?q=kicker+zeitschrift&um=1&hl=de&rlz=1R2IRFC_deDE386&tbs=isch:1
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://img3.imagebanana.com/img/3nyd0fir/51.bmp.png&imgrefurl=http://www.boerse.bz/boerse/dokumente/magazine-und-zeitschriften/194636-kicker-magazin-nr-51-2009-a.html&usg=__tbsTjlRhOExfDpiEeQJcZwqg2ug=&h=709&w=535&sz=288&hl=de&start=1&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=h6Iw16WXFvwFHM:&tbnh=140&tbnw=106&prev=/images?q=kicker+zeitschrift&um=1&hl=de&rlz=1R2IRFC_deDE386&tbs=isch:1


Nutzung Tablet PCs 
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68,5 

46,8 

44,1 

43,2 

42,3 

38,7 

36,0 

35,1 

31,5 

27,9 

20,7 

19,8 

34,2 

31,5 

29,7 

27,0 

31,5 

29,7 

26,1 

33,3 

33,3 

24,3 

11,7 

18,9 

24,3 

27,0 

30,6 

29,7 

34,2 

38,7 

35,1 

38,7 

55,0 

Internet/Websites

Fotos ansehen

Musik hören

Lesen von
Tageszeitungen/Nachrichten

Kontaktlisten, Adressen

Kalender

Filme ansehen

Spiele

Lesen von
Zeitschriften/Magazinen

Bürosoftware

Lesen von Büchern

häufig selten nie

Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„Wie oft nutzen Sie folgende Anwendungen auf Ihrem iPad?“ 
Zeitschriften - Angaben in %  
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Parallelnutzung Tablet PC 

9,9 
9,0 

11,7 

24,3 23,4 

12,6 

1,8 

6 bis 9 Uhr 9 bis 13

Uhr

13 bis 17

Uhr

17 bis 20

Uhr

20 bis 23

Uhr

23 bis 01

Uhr

01 bis 06

Uhr

Karin Rothstock 

Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„Wenn Sie an einen normalen Tag denken, wann nutzen 
Sie folgende Medienangebote?“ 

Tablet PC - Angaben in %  

40,5 

39,6 

33,3 

29,7 

24,3 

15,3 

11,7 

29,7 

beim Musik hören

bei anderen Gelegenheiten

beim Fernsehen

beim Radiohören

beim Telefonieren

beim Zeitung lesen

beim Zeitschriftenlesen

Ich mache bei der Nutzung des Tablet PC

nichts nebenher

Sagen Sie mir bitte anhand dieser Liste, bei 
welchen Anlässen sie Fernsehen?“ 

Angaben in %  

Nutzungspeak der Tablet-PCs: 
parallel zur TV-Prime-Time 
zwischen 17 und 23 Uhr! 

Nutzungspeak: 
6 Stunden 
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Tagesverlauf der Focus Online iPad App 

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23

Abrufe der Focus Online iPad App  im Tagesverlauf  

• Mit 3.056 Abrufen wird um 
21 Uhr der Nutzungsgipfel 
erreicht 

 

• Die geringste Anzahl an 
Abrufen wird um 3 Uhr mit 
167 Abrufen erreicht. 

 

• Insgesamt lässt sich erkennen, 
dass Focus Online auf dem 
iPad vor allem in den 
Abendstunden genutzt wird. 

 

• Aber auch morgens und 
mittags lassen sich 
Abrufspitzen erkennen. 

Leichter Anstieg 
zur Lunchtime 

Starker Anstieg zur 
Couchtime 

Quelle: Omniture, August 2010 

Starker Anstieg zur 
Morning Time bzw. 

Drive Time 

Karin Rothstock 
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Entwicklung Focus Online iPhone App und Focus 
Online iPad App nach Wochentagen 

Abrufe der Focus Online App (Index (Ø-Wochentag=100) 

• Unter der Woche spielt die 
Nutzung des iPhones eine 
größere Rolle als die iPad-
Nutzung. 

 

• Bei der iPad-Nutzung zeigen 
sich deutliche Peaks am 
Wochenende.  

 

• Das iPad wird am Samstag 
und am Sonntag im 
Vergleich zum Rest der 
Woche 
überdurchschnittlich 
genutzt. 

 

Quelle: Omniture, Mai 2010 
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Karin Rothstock 



Internetfähige Mobiltelefone 
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Tägliche Nutzungsdauer des mobilen Internets 

50,9 

17,9 

12,9 

1,1 
3,7 

8,2 

5,3 

0-20 21-40 41-60 61-80 81-10 101-200 200+

Wie viele Minuten pro Tag nutzen Sie das mobile Internet mit Ihrem 
Mobiltelefon bzw. Smartphone?  

Nutzungsdauer in Minuten; Anteil in % 

• Die Hälfte der Befragten 
nutzt das mobile Internet 
mindestens 20 Minuten 
täglich. 

 

• Der Anteil der Nutzung bis 60 
Minuten macht insgesamt 
81,7 Prozent aus. 

 

• 13 Prozent der Befragten sind 
Power-Nutzer mit einer 
täglichen Nutzungsdauer 
von über 100 Minuten. 

Über 80 Prozent der 
Befragten nutzen das 

mobile Internet täglich 
bis zu einer Stunde! 

Karin Rothstock Seite 27 

Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 



Nutzung internetfähige Mobiltelefone 
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59,6 

40,7 

31,9 

21,4 

18,7 

20,0 

15,4 

25,8 

12,4 

unterwegs

zu Hause

am Arbeitsplatz

sehr häufig/häufig

manchmal

selten/sehr selten

nie

Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„An welchen Orten nutzen Sie das mobile Internet?“ 
Zeitschriften - Angaben in %  
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Parallelnutzung internetfähiges Mobiltelefon 

8,8 

19,3 

18,7 

14,4 

12,3 

4,3 

2,1 

6 bis 9 Uhr 9 bis 13

Uhr

13 bis 17

Uhr

17 bis 20

Uhr

20 bis 23

Uhr

23 bis 01

Uhr

01 bis 06

Uhr

Karin Rothstock 

Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„Wenn Sie an einen normalen Tag denken, wann nutzen 
Sie folgende Medienangebote?“ 

TV - Angaben in %  

Nutzungspeak der mobilen 
Internetnutzung zur Drive-Time! 
Leichter Anstieg in der Abend-

Drive-Time vor 20 Uhr! 

Nutzungspeak: 
11 Stunden 
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Tagesverlauf der Focus Online iPhone App 

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23

Abrufe der Focus Online App mit dem iPhone im Tagesverlauf  
• Mit 23.223 Abrufen wird um 

22 Uhr der Nutzungsgipfel 
erreicht 

 

• Die geringste Anzahl an 
Abrufen wird um 3 Uhr mit 
1.474 Abrufen erreicht. 

 

• Insgesamt lässt sich erkennen, 
dass die Focus Online App 
vor allem in den 
Abendstunden genutzt wird. 

 

• Aber auch morgens und 
mittags lassen sich 
Abrufspitzen erkennen. 

 

• Bei diesem Tagesverlauf lässt 
sich vermuten, dass die Focus 
Online App hauptsächlich 
von Berufstätigen genutzt 
wird. 

 

Starker Anstieg zur 
Drive Time 

Starker Anstieg zur 
Lunchtime 

Starker Anstieg zur 
bedtime 

Quelle: Omniture, Oktober 2010 

Karin Rothstock 

http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.dieschreineronline.de/HomepageB/DS2003/home/4images/data/media/5/Bett-gordon.jpg&imgrefurl=http://www.dieschreineronline.de/HomepageB/DS2003/home/4images/details.php?image_id=72&sessionid=18f8d165733711210f11d26d9e11c7d4&usg=__IGYTYlVgGRPW-PNIjikypUtBpnk=&h=325&w=548&sz=23&hl=de&start=13&um=1&itbs=1&tbnid=ABSXzS57ob8ZHM:&tbnh=79&tbnw=133&prev=/images?q=bett&um=1&hl=de&sa=N&rlz=1R2IRFC_deDE386&tbs=isch:1


Mediennutzung TV 
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Mediennutzung TV im Tagesverlauf und nach 
Wochentagen 

„Es geht nun um die Nutzung des Fernsehens. Denken Sie doch bitte mal an die sechs Wochentage Montag bis 
Samstag. An wie vielen von diesen sechs Wochentagen haben Sie in der letzten Zeit ferngeschaut?“ 

Angaben in %  

12,8 

6,8 

11,3 

35,5 

80,7 

18,5 

5,3 

12,2 

6,4 

10,8 

34,5 

81,1 

18,2 

4,9 

12,1 

6,4 

10,8 

35,0 

78,6 

18,1 

4,9 

12,0 

6,5 

10,0 

34,0 

79,3 

18,4 

4,7 

12,0 

6,3 

11,4 

33,2 

77,1 

25,0 

7,9 6,8 

11,4 

14,8 

22,6 

75,0 

34,3 

10,3 

6,5 

17,7 

25,5 

38,0 

81,4 

25,2 

6,6 

6 bis 9 Uhr 9 bis 13 Uhr 13 bis 17 Uhr 17 bis 20 Uhr 20 bis 23 Uhr 23 bis 01 Uhr 01 bis 06 Uhr

Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag Samstag Sonntag

Karin Rothstock 

Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

Deutlicher Peak in der 
Late-Night-Schiene an den 

Wochenenden! 



Themeninteressen im TV 
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66,0 

60,4 

48,8 

38,5 

36,5 

35,9 

17,4 

17,1 

15,0 

12,4 

12,3 

11,0 

Nachrichten

Spielfilme

Magazine, Ratgebersendungen und
Dokumentationen

Krimiserien und Krimifilme

Politische
Magazine/Wirtschaftsmagazine

Sport

Quiz- und Unterhaltungsshows

Familienserien

Doku-Soaps

Erotikfilme/Erotikserien

Talk-Shows

Kinder- und Jugendsendungen

Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„Wenn Sie einmal an das Fernsehprogramm denken: wie stark interessieren Sie sich für folgende Sendungen?“ 
TV - Angaben in %, Top Boxes <sehr interessiert bzw. interessiert>  

http://www.google.de/imgres?imgurl=http://img3.imagebanana.com/img/3nyd0fir/51.bmp.png&imgrefurl=http://www.boerse.bz/boerse/dokumente/magazine-und-zeitschriften/194636-kicker-magazin-nr-51-2009-a.html&usg=__tbsTjlRhOExfDpiEeQJcZwqg2ug=&h=709&w=535&sz=288&hl=de&start=1&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=h6Iw16WXFvwFHM:&tbnh=140&tbnw=106&prev=/images?q=kicker+zeitschrift&um=1&hl=de&rlz=1R2IRFC_deDE386&tbs=isch:1
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://img3.imagebanana.com/img/3nyd0fir/51.bmp.png&imgrefurl=http://www.boerse.bz/boerse/dokumente/magazine-und-zeitschriften/194636-kicker-magazin-nr-51-2009-a.html&usg=__tbsTjlRhOExfDpiEeQJcZwqg2ug=&h=709&w=535&sz=288&hl=de&start=1&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=h6Iw16WXFvwFHM:&tbnh=140&tbnw=106&prev=/images?q=kicker+zeitschrift&um=1&hl=de&rlz=1R2IRFC_deDE386&tbs=isch:1
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Parallelnutzung TV 

6,7 
4,1 

10,6 

32,7 

79,6 

22,1 

4,5 

6 bis 9 Uhr 9 bis 13

Uhr

13 bis 17

Uhr

17 bis 20

Uhr

20 bis 23

Uhr

23 bis 01

Uhr

01 bis 06

Uhr

Karin Rothstock 

Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„Wenn Sie an einen normalen Tag denken, wann nutzen 
Sie folgende Medienangebote?“ 

TV - Angaben in %  

29,7 

24,1 

21,6 

14,6 

12,6 

10,5 

42,7 

bei der Nutzung des Internets

bei anderen Gelegenheiten

beim Telefonieren

beim Computer-Spielen

beim Zeitschriftenlesen

beim Zeitung lesen

Ich mache beim Fernsehen nichts

nebenher

Sagen Sie mir bitte anhand dieser Liste, bei 
welchen Anlässen sie Fernsehen?“ 

Angaben in %  

Nutzungspeak der TV-Nutzung 
zwischen 

20 und 20 Uhr, deutlicher Anstieg 
in der Pre-Prime-Time! 

Nutzungspeak: 
3 Stunden 
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Mediennutzung Radio 
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Parallelnutzung Radio 

48,1 

20,0 

21,2 

20,8 

8,8 

4,8 

2,8 

6 bis 9 Uhr 9 bis 13

Uhr

13 bis 17

Uhr

17 bis 20

Uhr

20 bis 23

Uhr

23 bis 01

Uhr

01 bis 06

Uhr

Karin Rothstock 

Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„Wenn Sie an einen normalen Tag denken, wann nutzen 
Sie folgende Medienangebote?“ 

Radio - Angaben in %  

76,8 

61,4 

43,3 

41,3 

32,9 

29,6 

18,5 

16,0 

3,8 

beim Autofahren

bei der Hausarbeit

bei anderen Gelegenheiten

bei der Nutzung des Internets

beim Zeitung lesen

beim Zeitschriftenlesen

beim Telefonieren

beim Computer-Spielen

Ich mache beim Radio hören nichts

nebenher

Sagen Sie mir bitte anhand dieser Liste, bei 
welchen Anlässen sie Fernsehen?“ 

Angaben in %  

Nutzungspeak der Radio-Nutzung 
in den Morgenstunden zur Drive-
Time, leichter Peak in der Abend-

Drive-Time! 

Nutzungspeak: 
4 Stunden 
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Mediennutzung Zeitschriften 
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Interesse an Zeitschriften 
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31,7 

24,9 

24,7 

24,3 

21,6 

21,4 

18,0 

14,2 

10,1 

9,3 

Sport

Kultur

Gesundheit, Medizin, Wellness, Fitness

Auto und Verkehr

Genuss, Lifestyle

Urlaub und Reisen

Politisches Geschehen

Wirtschaft, Preise, Löhne

Sex und Erotik

Sonstiges

Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„Wenn Sie einmal an Zeitschriften denken, wie stark interessieren Sie sich dann im Allgemeinen für folgende Themen?“ 
Zeitschriften - Angaben in %, Top Boxes <sehr interessiert bzw. interessiert>  

http://www.google.de/imgres?imgurl=http://img3.imagebanana.com/img/3nyd0fir/51.bmp.png&imgrefurl=http://www.boerse.bz/boerse/dokumente/magazine-und-zeitschriften/194636-kicker-magazin-nr-51-2009-a.html&usg=__tbsTjlRhOExfDpiEeQJcZwqg2ug=&h=709&w=535&sz=288&hl=de&start=1&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=h6Iw16WXFvwFHM:&tbnh=140&tbnw=106&prev=/images?q=kicker+zeitschrift&um=1&hl=de&rlz=1R2IRFC_deDE386&tbs=isch:1
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://img3.imagebanana.com/img/3nyd0fir/51.bmp.png&imgrefurl=http://www.boerse.bz/boerse/dokumente/magazine-und-zeitschriften/194636-kicker-magazin-nr-51-2009-a.html&usg=__tbsTjlRhOExfDpiEeQJcZwqg2ug=&h=709&w=535&sz=288&hl=de&start=1&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=h6Iw16WXFvwFHM:&tbnh=140&tbnw=106&prev=/images?q=kicker+zeitschrift&um=1&hl=de&rlz=1R2IRFC_deDE386&tbs=isch:1


Umgang mit Zeitschriften 
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46,5 

14,7 

7,1 

20,8 

33,6 

28,5 

11,5 

25,7 

15,7 

30,3 

22,2 21,4 

4,3 

26,5 

59,1 

32,1 

Zeitschriften kaufe ich selbst Zeitschriften gebe ich an

andere weiter, nachdem ich

sie gelesen habe

Zeitschriften tausche ich mit

anderen

Meine Zeitschriften sammle

ich

regelmäßig gelegentlich selten nie

Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„Wie gehen Sie in Ihrem Alltag mit Zeitschriften um?“ 
Angaben in %  

http://www.google.de/imgres?imgurl=http://img3.imagebanana.com/img/3nyd0fir/51.bmp.png&imgrefurl=http://www.boerse.bz/boerse/dokumente/magazine-und-zeitschriften/194636-kicker-magazin-nr-51-2009-a.html&usg=__tbsTjlRhOExfDpiEeQJcZwqg2ug=&h=709&w=535&sz=288&hl=de&start=1&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=h6Iw16WXFvwFHM:&tbnh=140&tbnw=106&prev=/images?q=kicker+zeitschrift&um=1&hl=de&rlz=1R2IRFC_deDE386&tbs=isch:1
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://img3.imagebanana.com/img/3nyd0fir/51.bmp.png&imgrefurl=http://www.boerse.bz/boerse/dokumente/magazine-und-zeitschriften/194636-kicker-magazin-nr-51-2009-a.html&usg=__tbsTjlRhOExfDpiEeQJcZwqg2ug=&h=709&w=535&sz=288&hl=de&start=1&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=h6Iw16WXFvwFHM:&tbnh=140&tbnw=106&prev=/images?q=kicker+zeitschrift&um=1&hl=de&rlz=1R2IRFC_deDE386&tbs=isch:1


Nutzungsorte Zeitschriftennutzung 
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41,5 

35,9 

24,3 

19,1 

15,7 

9,8 

9,2 

4,6 

2,6 

39,5 

35,7 

35,8 

23,9 

27,8 

18,3 

24,1 

21,5 

15,2 

13,7 

21,7 

21,3 

20,7 

21,7 

22,6 

26,4 

29,6 

34,3 

5,3 

6,7 

18,6 

36,2 

34,8 

49,4 

40,4 

44,3 

47,9 

zu Hause im Wohnzimmer

im Wartezimmer

auf Reisen/im Urlaub

beim Frisör

zu Hause im Bett

am Arbeitsplatz

in Verkehrsmitteln

im Café/Restaurant

bei Verwandten/Freunden

regelmäßig gelegentlich selten nie

Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„Bei welchen Gelegenheiten blättern oder lesen Sie in Zeitschriften?“ 
Zeitschriften - Angaben in %  

http://www.google.de/imgres?imgurl=http://img3.imagebanana.com/img/3nyd0fir/51.bmp.png&imgrefurl=http://www.boerse.bz/boerse/dokumente/magazine-und-zeitschriften/194636-kicker-magazin-nr-51-2009-a.html&usg=__tbsTjlRhOExfDpiEeQJcZwqg2ug=&h=709&w=535&sz=288&hl=de&start=1&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=h6Iw16WXFvwFHM:&tbnh=140&tbnw=106&prev=/images?q=kicker+zeitschrift&um=1&hl=de&rlz=1R2IRFC_deDE386&tbs=isch:1
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://img3.imagebanana.com/img/3nyd0fir/51.bmp.png&imgrefurl=http://www.boerse.bz/boerse/dokumente/magazine-und-zeitschriften/194636-kicker-magazin-nr-51-2009-a.html&usg=__tbsTjlRhOExfDpiEeQJcZwqg2ug=&h=709&w=535&sz=288&hl=de&start=1&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=h6Iw16WXFvwFHM:&tbnh=140&tbnw=106&prev=/images?q=kicker+zeitschrift&um=1&hl=de&rlz=1R2IRFC_deDE386&tbs=isch:1


Abonnement von Zeitschriften im Haushalt und Interesse an 
neuen Zeitschriften 
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ja, eine 

Zeitschrift 

24,9 

ja, zwei 

Zeitschriften 

18,1 

ja, drei 

Zeitschriften 

8,6 

ja, vier 

Zeitschriften 

5,8 

nein, keine 

Zeitschrift 

abonniert 

42,7 

Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

6,2 

29,5 

41,5 

13,9 

8,9 

sehr interessiert

interessiert

weniger interessiert

überhaupt nicht interessiert

keine Angabe

Interesse an neuen Zeitschriften 

Abonnement von Zeitschriften 

„Haben Sie in Ihrem Haus eine oder 
mehrere Zeitschriften abonniert?“ 

Zeitschriften - Angaben in %  

„Wie interessiert sind Sie an neuen 
Zeitschriften?“ 

Zeitschriften - Angaben in %  

http://www.google.de/imgres?imgurl=http://img3.imagebanana.com/img/3nyd0fir/51.bmp.png&imgrefurl=http://www.boerse.bz/boerse/dokumente/magazine-und-zeitschriften/194636-kicker-magazin-nr-51-2009-a.html&usg=__tbsTjlRhOExfDpiEeQJcZwqg2ug=&h=709&w=535&sz=288&hl=de&start=1&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=h6Iw16WXFvwFHM:&tbnh=140&tbnw=106&prev=/images?q=kicker+zeitschrift&um=1&hl=de&rlz=1R2IRFC_deDE386&tbs=isch:1
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://img3.imagebanana.com/img/3nyd0fir/51.bmp.png&imgrefurl=http://www.boerse.bz/boerse/dokumente/magazine-und-zeitschriften/194636-kicker-magazin-nr-51-2009-a.html&usg=__tbsTjlRhOExfDpiEeQJcZwqg2ug=&h=709&w=535&sz=288&hl=de&start=1&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=h6Iw16WXFvwFHM:&tbnh=140&tbnw=106&prev=/images?q=kicker+zeitschrift&um=1&hl=de&rlz=1R2IRFC_deDE386&tbs=isch:1
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Parallelnutzung Zeitschriften 

9,7 

11,6 

20,6 

28,1 

21,3 

5,2 

1,0 

6 bis 9 Uhr 9 bis 13

Uhr

13 bis 17

Uhr

17 bis 20

Uhr

20 bis 23

Uhr

23 bis 01

Uhr

01 bis 06

Uhr

Karin Rothstock 

Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„Wenn Sie an einen normalen Tag denken, wann nutzen 
Sie folgende Medienangebote?“ 

Zeitschriften - Angaben in %  

35,6 

28,8 

28,1 

23,4 

7,1 

4,5 

2,0 

43,0 

beim Musik hören

beim Radiohören

bei anderen Gelegenheiten

beim Fernsehen

während der Internetnutzung

beim Telefonieren

beim Computerspielen

Ich mache beim Zeitschriften lesen

nichts nebenher

Sagen Sie mir bitte anhand dieser Liste, bei 
welchen Anlässen sie Zeitschriften lesen?“ 

Angaben in %  

Nutzungspeak: 
7 Stunden 



Mediennutzung Zeitungen 
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Nutzung Tageszeitungen 

Seite 44 Karin Rothstock 

26,5 

60,4 

16,6 

12,2 

36,8 

18,2 

28,1 

37,1 36,7 

21,4 

55,3 

50,7 

überregionale

Tageszeitungen wie z.B. SZ

oder FAZ

regionale Tageszeitungen

wie z.B. Münchner Merkur

oder Hamburger Abendblatt

Kaufzeitungen wie z.B. Bild

oder Express

Wochenzeitungen wie z.B.

Die Zeit

regelmäßig selten nie

Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„Welche Zeitungen nutzen Sie?“ 
Angaben in %  
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Abonnement von Zeitschriften im Haushalt und Interesse 
an neuen Zeitungen 

Seite 45 Karin Rothstock 

ja, eine 
Zeitung 51,3 

ja, zwei 

Zeitungen 

10,0 

ja, drei 
Zeitungen 1,8 

ja, vier 

Zeitungen 1,1 

nein, keine 

Zeitung 

abonniert 35,7 

Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

Abonnement von Zeitschriften 

„Haben Sie in Ihrem Haus eine oder mehrere Tageszeitungen abonniert?“ 
Angaben in %  

http://www.google.de/imgres?imgurl=http://img3.imagebanana.com/img/3nyd0fir/51.bmp.png&imgrefurl=http://www.boerse.bz/boerse/dokumente/magazine-und-zeitschriften/194636-kicker-magazin-nr-51-2009-a.html&usg=__tbsTjlRhOExfDpiEeQJcZwqg2ug=&h=709&w=535&sz=288&hl=de&start=1&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=h6Iw16WXFvwFHM:&tbnh=140&tbnw=106&prev=/images?q=kicker+zeitschrift&um=1&hl=de&rlz=1R2IRFC_deDE386&tbs=isch:1
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://img3.imagebanana.com/img/3nyd0fir/51.bmp.png&imgrefurl=http://www.boerse.bz/boerse/dokumente/magazine-und-zeitschriften/194636-kicker-magazin-nr-51-2009-a.html&usg=__tbsTjlRhOExfDpiEeQJcZwqg2ug=&h=709&w=535&sz=288&hl=de&start=1&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=h6Iw16WXFvwFHM:&tbnh=140&tbnw=106&prev=/images?q=kicker+zeitschrift&um=1&hl=de&rlz=1R2IRFC_deDE386&tbs=isch:1


Nutzungsorte Zeitungsnutzung 
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53,1 

15,5 

14,6 

12 

11,2 

6,0 

5,3 

5,3 

3,1 

24,2 

17,3 

28,8 

31,4 

20,2 

18,3 

10,8 

21,2 

12,6 

12,5 

16,8 

25,8 

26,9 

20,9 

21,1 

16,9 

24,9 

25,4 

10,1 

50,4 

30,8 

29,7 

47,7 

54,6 

67 

48,6 

58,8 

zu Hause im Wohnzimmer

am Arbeitsplatz

auf Reisen/im Urlaub

im Wartezimmer

in Verkehrsmitteln

beim Frisör

zu Hause im Bett

im Café/Restaurant

bei Verwandten/Freunden

regelmäßig gelegentlich selten nie

Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„Bei welchen Gelegenheiten blättern oder lesen Sie Zeitungen?“ 
Angaben in %  

http://www.google.de/imgres?imgurl=http://img3.imagebanana.com/img/3nyd0fir/51.bmp.png&imgrefurl=http://www.boerse.bz/boerse/dokumente/magazine-und-zeitschriften/194636-kicker-magazin-nr-51-2009-a.html&usg=__tbsTjlRhOExfDpiEeQJcZwqg2ug=&h=709&w=535&sz=288&hl=de&start=1&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=h6Iw16WXFvwFHM:&tbnh=140&tbnw=106&prev=/images?q=kicker+zeitschrift&um=1&hl=de&rlz=1R2IRFC_deDE386&tbs=isch:1
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://img3.imagebanana.com/img/3nyd0fir/51.bmp.png&imgrefurl=http://www.boerse.bz/boerse/dokumente/magazine-und-zeitschriften/194636-kicker-magazin-nr-51-2009-a.html&usg=__tbsTjlRhOExfDpiEeQJcZwqg2ug=&h=709&w=535&sz=288&hl=de&start=1&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=h6Iw16WXFvwFHM:&tbnh=140&tbnw=106&prev=/images?q=kicker+zeitschrift&um=1&hl=de&rlz=1R2IRFC_deDE386&tbs=isch:1


Umgang mit Zeitungen 
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50,0 

18,8 

9,1 

3,3 

18,9 

23,6 

9,5 

2,9 

14,2 

19,5 

11,8 
9,0 

16,9 

38,1 

69,6 

84,7 

Ich kaufe selbst

Tageszeitungen

Die Tageszeitung gebe ich an

andere weiter, nachdem ich

sie gelesen habe

Ich tausche die Tageszeitung

mit anderen

Ich sammle meine

Tageszeitungen

regelmäßig gelegentlich selten nie

Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„Wie gehen Sie in Ihrem Alltag mit der Tageszeitung um?“ 
Angaben in %  

http://www.google.de/imgres?imgurl=http://img3.imagebanana.com/img/3nyd0fir/51.bmp.png&imgrefurl=http://www.boerse.bz/boerse/dokumente/magazine-und-zeitschriften/194636-kicker-magazin-nr-51-2009-a.html&usg=__tbsTjlRhOExfDpiEeQJcZwqg2ug=&h=709&w=535&sz=288&hl=de&start=1&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=h6Iw16WXFvwFHM:&tbnh=140&tbnw=106&prev=/images?q=kicker+zeitschrift&um=1&hl=de&rlz=1R2IRFC_deDE386&tbs=isch:1
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://img3.imagebanana.com/img/3nyd0fir/51.bmp.png&imgrefurl=http://www.boerse.bz/boerse/dokumente/magazine-und-zeitschriften/194636-kicker-magazin-nr-51-2009-a.html&usg=__tbsTjlRhOExfDpiEeQJcZwqg2ug=&h=709&w=535&sz=288&hl=de&start=1&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=h6Iw16WXFvwFHM:&tbnh=140&tbnw=106&prev=/images?q=kicker+zeitschrift&um=1&hl=de&rlz=1R2IRFC_deDE386&tbs=isch:1
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Parallelnutzung Zeitungen 

54,7 

20,5 

10,8 

12,2 

5,9 

0,8 
0,7 

6 bis 9 Uhr 9 bis 13

Uhr

13 bis 17

Uhr

17 bis 20

Uhr

20 bis 23

Uhr

23 bis 01

Uhr

01 bis 06

Uhr

Karin Rothstock 

Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

„Wenn Sie an einen normalen Tag denken, wann nutzen 
Sie folgende Medienangebote?“ 

Zeitungen - Angaben in %  

27,6 

24,9 

23,2 

14,8 

4,3 

2,9 

0,6 

49,3 

beim Radiohören

bei anderen Gelegenheiten

beim Musik hören

beim Fernsehen

während der Internetnutzung

beim Telefonieren

beim Computerspielen

Ich mache beim Zeitschriften lesen

nichts nebenher

Sagen Sie mir bitte anhand dieser Liste, bei 
welchen Anlässen sie Zeitungen lesen?“ 

Angaben in %  

Nutzungspeak: 
3 Stunden 



Summary: Der mediale Tag wird digital! 
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Der mediale Tag wird zunehmend digital! 
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Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

6-8 Uhr 
„MORNING TIME“ 

Zeitung lesen, Zeitung auf 
dem iPad 

8-9 Uhr 
„DRIVE TIME“ 

Radio hören, Mobile 
Internetnutzung 

9-13 Uhr 
„WORK TIME“ 

Internetnutzung 

13-14 Uhr 
„LUNCH TIME“ 

Mobile Internetnutzung 

14-18 Uhr 
„WORK TIME“ 

Internetnutzung 

18-19 Uhr 
„DRIVE TIME“ 

Radio hören, Mobile 
Internetnutzung 

19-20 Uhr 
„DINNER TIME“ 

20-01 Uhr 
„EVENING TIME“ 

Fernsehen, 
Internetnutzung 



Parallelnutzung und Intensität der Mediennutzung 
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Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 

Intensive Mediennutzung Extensive Mediennutzung 

Niedriger Parallelnutzungsgrad 

Hoher Parallelnutzungsgrad 



ZAHLEN, DATEN, FAKTEN zum digitalen Tag 
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Zwischen 9 und 20 Uhr ist 
das Internet das meist 

genutzte Medium! 
 

Das Internet wird sehr 
intensiv genutzt! Der 

Nutzungsanteil „mehrmals 
täglich“ ist im 

Medienvergleich am 
höchsten! 

Digitale Medien werden 
sehr intensiv genutzt – der 

Parallelnutzungsgrad 
anderer Medien ist 

verhältnismäßig gering! 

Die Mediennutzung ist am 
Wochenende insgesamt 

höher und das Internet ist 
das meist genutzte 

Medium! 
 

Werbung im Internet wird 
wahrgenommen und ist 

schon auf einem Niveau mit 
der Wahrnehmung von TV-

Werbung! 
 

Das internetfähige 
Mobiltelefon und das Tablet 

PC entwickeln sich in 
punkto Nutzungsdauer sehr 

positiv! 
 

Die „Hauptnutzungsmotive“ 
im Internet sind: 

Information, Spaß und 
Service! 



Anhang 
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Soziodemographie 
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Quelle: Marktforschung „The Digital Day“, TOMORROW FOCUS MEDIA, n=2.021 



Vielen Dank! 


